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Profil des visiteurs
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Origine de la clientéle francaise

77%

Nord-Ouest
Ile-de-France

76% Nord-Est
Poids de la clientéle francaise s
(Ensemble des Destinations) Nord-Ouest NN 41%

lle-de-France N 25%
Sud-Est W 14%
Nord-Est M 13%

Sud-Ouest W 7%

79%

75%

v Nord-Ouest FEd 39%

lle-de-France i 30%

Répartition géographique par UDA5 Nord-est e 14%

Sud-Est B 12%
Sud-Ouest M 5%
Ile-de-France _ 31%
Nord-Est - 13%
Sud-Est - 10%

Sud-Ouest . 5%
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5%

36%
33% 81%
11126% 71%

Nord-Ouest NN 42%
Ile-de-France W 32%
Nord-Est W 13%

Ile-de-France I 37%
Nord-Ouest N 34%
Sud-Est M 9% Nord-Est W 15%

73% Sud-Ouest N 4% Sud-Est Il 10%
Sud-Ouest B 4%

Nord-Ouest NN 40%
Ile-de-France M 31% 79%
Nord-Est Wl 13%
Sud-Est B 10% 80%
Sud-Ouest W 5% Nord-Ouest NN 52%
Ile-de-France WM 22%

Nord-Ouest NN 46% Sud-Est W 10%
lle-de-France mmm 27% Nord-Est I 9%
Sud-Est BN 11% Sud-Ouest M 5%

Nord-Est Bl 10%
Sud-Ouest B 5%

85%

Nord-Ouest I 43%
lle-de-France W 31%
Nord-Est W 12% 84%
Sud-Est B 10%
Sud-Ouest W 5%
Nord-Ouest IS 39%
lle-de-France NN 34%
Nord-Est Wl 12%
Sud-Est B 10%
Sud-Ouest B 5%
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Origine de la clientéle étrangéere

Poids de la clientéle étrangere

(Ensemble des Destinations)

21%

%

Principales nationalités

Allemagne

Royaume-Uni

Belgique

Pays-Bas

Espagne

Tourisme
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I 26%
I 18%
B 10%

Y 9%

N 5%

n=®

23%

Allemagne
\ Royaume-Uni

24% Belgique
Pays-Bas
Suisse
Allemagne N 39%
Royaume-Uni Il 11%
Belgique W 7%
Pays-Bas W 7%
Suisse W 6%
25%
Allemagne 40%
Royaume-Uni 16%
Pays-Bas 10%
Belgique 9%
Suisse 5%

36% N
14% 0,
19% \
12% 299
10% ?
6% Allemagne mmmm  30%
Royaume-Uni Wl 16% Royaume-Uni I 22%
Belgique B 11% Allemagne W 21%
Pays-Bas Bl 10% Pays-Bas Bl 11%
27% Suisse W 5% Belgique B 11%
Etats-Unis B 6%
Royaume-Uni [N 48%
Allemagne M 10% 21%
Belgique M 9%
Pays-Bas M 8% 20%
Espagne B 5% Royaume-Uni Wl 13%
Espagne Bl 12%
Royaume-Uni BN 34% Allemagne T 11%
Allemagne ™ 9% Pays-Bas M 8%
Belgique ™ 9% Etats-Unis W 7%
Espagne M 8%
\ Pays-Bas W 7%

15%

Allemagne
Royaume-Uni
Belgique
Pays-Bas
Suisse

. 26%
e 16%
mo11%

= 9%

u 6%

n

16%

Allemagne
Royaume-Uni
Pays-Bas
Belgique
Espagne

= 17%
e 15%
= 10%
= 9%
7%
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Composition du groupe

personnes par groupe

En couple 45%
En famille 40% 3 ’ O
3 ’ O Avec des amis 13% personnes par groupe 3 3
personnes par groupe Seul(e) 6% ’
i Avec d fant: 29% En couple Immmm——— 48% personnes par groupe
Taille du groupe Encouple W 43% oo En famille mmm 35%
(Ensemble des Destinations) En famille M 37% Avec des amis I 15% :n:ou::e __ ::3’:
Avec des amis [ 16% Seule) M 7% n fami é .
Seule) M 8% 2 9 Avec des enfants 20% bregdstins ] 5
Avec des enfants 28% 4 seulie) W 5%
, personnes par groupe Avec des enfants 33%
personnes par groupe Encouple MENNNNNN 45%
En famille N 34% 2 6
) . ’
Avec des amis W 14% 3 2 personnes par groupe
Seul(e) I 15% )
personnes par groupe Avec des enfants 24% personnes par groupe En couple NN 46%
En famille W 33%
Type de groupe En couple 46% En couple N 42% Avec des amis Wl 12%
(Ensemble des Destinations) En famille 39% En famille NENNNNE 38% Seul(e) W 13%
Avec des amis 12% Avec des amis W 17% Avec des enfants 24%
Seul(e) 7% Seul(e) M 8%
: d f:
b
personnes par groupe
En couple _ 40% En famille MMM 47%
En couple I 37%
Avec des amis Wl 13% 3 3
= 7% ’ oupe
. o Seul(e) personnes par grou
Avec des amis - 14/’ Avec des enfants 40%
En famille BN 45%
En couple IS 39%
Seul(e) - 8% Avec des amis I 14%
Seul(e) W 7%
Avec des enfants 37%
Avec des enfants 33%
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Age des visiteurs ans

Répartition des nuitées par tranche d’age en moyenne
N 75w 3% 45 ans 42 ans
43 ans 66-75 15% €n moyenne en moyenne
56-65 18% 75+ m 3%
en moyenne
o 46-55 17% 66-75 mmm— 16% 75+ W 3% .
~ 75+ W 3/: 36-45 13% 56-65 25% 66-75 N 12/)
d 9 I : o,
Age moyen gzz: — 13/620% 26-35 8% 46-55 mmmm— 14% 22 :2 __ 4 ;;A’
Ensemble des Destinations 19-25 4% 36-45 mmm 9% ” S
( ) :zz: —10%19% o ot e T 345 mm—13%
43 26:35 m— 10% o) e fg;: [ 5326
b 0, -
ans 19-25 Wl 6% 47ans Gl 0-18 I 23%
0-18 m—— 19% en moyenne
75+ M 4%
66-75 m— 20% 42 43 ans
r 3 . ’A -
Répartition par tranche d’age 45 an 5665 mE— 22% ans en moyenne
(Ensemble des Destinations) ans 4655 13% N 75+ W 3%
en moyenne 36-45 W 13% 75+ m 3% 66-75 mmmm 12%
75+ m 3% 26:3> - 8% 66-75 mmm— 18% 56-65 mm— 19%
0,
75+ B 3% 66-75 mmmm 15% iy 56-65 M 14% 46-55 mmm—"15%
56-65 mmmm—— 24% o m— 1 46-55 mmmmm 13% 36-45 mmmm— 13%
46-55 mmm— 16% 36-45 mm— 14% 26-35 mm— 12%
66-75 N 14% 36-45 mmmm 11% 2635 e 13% 19-25 mmm 8%
2635 wem 8% 41 ans 1925 u 2% 0-18 m— 17%

19-25 W 4% en moyenne 0-18 s 22%
- 0,
56-65 [N 20% 018 e 19% o w
66-75 W 12%

46-55 NN 15% 645 mm—17% 41 ans

46-55 I 16% en moyenne
36-45 mmmmwm 13%

36-45 [N 13% 2635 = 9% 75 W 2%

66-75 mmmmm 13%

19-25 m 4% 56-65 19%
26-35 N 10% - 25% 46-55 e 13%
36-45 mmmmmm 15%
26-35 W 9%
0,
19-25 B 4% 1925 m 4%

0-18 I 26%
0-18 [N 22%

Source : Reflet 2022 - Tourisme Bretagne/Symeétris - Traitements et réalisation : Tourisme Bretagne
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== (Catégorie socioprofessionnelle des visiteurs

Catégorie socioprofessionnelle
(Ensemble des Destinations)

Cadre & Prof. Intel. Sup.
Retraité

Employé

Profession intermédiaire
Artisan, commercant
Etudiant, lycéen

Ouvrier

Sans activité prof.

Agriculteur, exploitant

Tourisme
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N 30%
DN 24%
N 24%
N 9%

N 4%

B 4%

B 2%

N 2%

| 1%

-®

Cadre & Prof. Intel. Sup. NN 30%

I 24%
I 22%
Profession intermédiaire M 9%

Artisan, commercant Wl 5%
m 5%
I 2%

Ouvrier | 2%

Agriculteur, exploitant 1 1%

Employé

Retraité

Etudiant, lycéen

Sans activité prof.

Cadre & Prof. Intel. Sup.
Retraité

Employé

Profession intermédiaire
Artisan, commergant
Etudiant, lycéen

Sans activité prof.
Ouvrier

Agriculteur, exploitant

Employé 27% Cadre & Prof. Intel. Sup. [N 359, CAdre &Prof. intel. Sup. NN 31%
Retraité 26% Retrait¢ I 30% Retraité NN 24%
Cadre & Prof. Intel. Sup. 25% Employé I 19% Employé N 24%
Profession intermédiaire 8% Profession intermédiaire Wl 6% Profession intermédiaire NIl 8%
Artisan, commergant 5% Artisan, commercant Bl 5% Artisan, commercant Bl 4%
Etudiant, lycéen 3% Ouvrier | 2% Etudiant, lycéen W 3%
Ouvrier 2% Sans activité prof. | 2% Ouvrier | 2%
Agriculteur, exploitant | 1% Etudiant, lycéen | 1% Sans activité prof. | 1%
Sans activité prof. 1% Agriculteur, exploitant 0% Agriculteur, exploitant | 1%
Employé NN 29%

Cadre & Prof. Intel. Sup.

Retraité

— 26%
I 26%

Cadre & Prof. Intel. Sup. NN 28%
Retraité NN 24%

Profession intermédiaire Il 8%

Cadre & Prof. Intel. Sup. I 27%
Employé B 27%

Employe N 23%

Artisan, commercant [l 4%

Retraité MmN 23%

29%
26% Sans activité prof. B 2% Profession intermédiaire I 9%
22% Ouvrier i 2% Artisan, commercant Bl 6%
., Etudiant, lycéen | 1% Ouwrier M 4%
4% Agriculteur, exploitant | 1% Sans activité prof. B 2%
3% Etudiant, lycéen B 2%
2% Agriculteur, exploitant | 1%
2% Cadre & Prof. Intel. Sup. [ 31%
1% Retraite I 24%
Employé NN 21% Cadre & Prof. Intel. Sup.
Profession intermédiaire I 9% Employé
Artisan, commercant Bl 5% Retraité
Etudiant, lycéen B 4% Profession intermédiaire
Sans activité prof. W 3% Artisan, commercant
Ouvrier B 2% Etudiant, lycéen
Agriculteur, exploitant | 1% Ouvrier

Sans activité prof.

Agriculteur, exploitant

Profession intermédiaire I 11%

M 5%

Artisan, commercant [l 4%
Ouvrier | 2%

1 2%

Agriculteur, exploitant 0%

Etudiant, lycéen

Sans activité prof.

e 30%
I 24%
—— 22%
1%

m 4%

u 4%

I 2%

I 2%

1%
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Organisation &
préparation du séjour
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=  Motif principal du séjour

Week-end, vacances 83%
Visite a la famille, aux amis 15%

Evénements familiaux 1%

Manifestation culturelle ou sportive 0% Week-end, vacances s 80% - 84%
. . eek-end, vacances [INIEEEGEGN
Motif professionnel 0% Visite a la famille, aux amis Bl 17% o Y., s W 10%
1site a la Tamille, aux amis
Week-end, vacances N 78% Evenements familiaux | 1% ) s famil .
N . . vénements familiaux
Visite a la famille, aux amis Il 17% Manifestation culturelle ou sportive | 1% " . a e ]
Evénements familiaux | 1% Motif professiontel 0% Manifestation cu turé eou spf)r ive
Manifestation culturelle ou sportive | 1% detifpciesone 0%
o . . 7. Motif professionnel | 1%
MOtlf pr"I nci pal d u SeJou r Week-end, vacances N 62%
(Ensemble des Destinations) Visite & la famille, aux amis W 27%
Evénements familiaux I 4% Week-end, vacances I 68%
Manifestation culturelle ou sportive I 3% Visite a la famille, aux amis EEE 23%
. . Evénements familiaux I 4%
_ 0, Motif professionnel I 3%
Week end’ vacances _ 76%’ Week-end, vacances 80% Manifestation culturelle ou sportive | 3%
Visite a la famille, aux amis 15% A p— 80% Motif professionnel | 1%
-end, ] b
Evenements familiaux 2% ‘ 5
o e s : : 0, Visite a la famille, aux amis B8 13%
V]Slte a la fam]lle, aux amis - 1 8/) Manifestation culturelle ou sportive 1% N -
Evénements familiaux B 6%
i 1, )
Motif professionnel 0% Manifestation culturelle ou sportive | 1%
N . Motif professionnel 0%
Evenements familiaux I 2%
Week-end, vacances I 79%
Visite a la famille, aux amis Bl 16%
Manifestation culturelle ou sportive I 2% Evénements familiaux | 2%
Manifestation culturelle ou sportive | 1%
Motif professionnel | 1% ficciend ) acapees 80%

Visite a la famille, aux amis Bl 15%

. . o

Motif prOfeSS]on nel | 1% Evénements familiaux | 2%
Manifestation culturelle ou sportive | 1%

Motif professionnel 0%

Tourisme ®
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Criteres de choix de la Bretagne

Criteres de choix
(Ensemble des Destinations)

Patrimoine naturel [N 67%
I 38%
I 37%
I 32%

P 26%

Découverte

Culture & Histoire
Attaches a la région
Plages

Proximité

Climat

Hébergement gratuit

Gastronomie

Tourisme
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B 19%
e 17%
e 16%
Y 16%

-®

Patrimoine naturel
Découverte

Culture & Histoire
Attaches a la région
Plages

Climat

Pas trop de touristes
Proximité

Gastronomie

I 75%
— 42%
. 36%
. 31%

. 27%

. 18%

. 17%

. 16%

- 15%

Patrimoine naturel
Découverte

Culture & Histoire
Attaches a la région
Plages

Gastronomie

Climat

Pas trop de touristes

Proximité

Patrimoine naturel I 75%

Culture & Histoire
Découverte
Attaches a la région
Plages

Climat

Gastronomie

Proximité

Pas trop de touristes

e 41%
e 40%
. 31%
e 29%
e 21%
= 19%
m17%
= 17%

79%

40% Patrimoine naturel
S Découverte
300 Attaches a la région
28% Culture & Histoire
225 Plages

22% ,
15% Hébergement grétuit
14% Climat
Gastronomie
Proximité

Patrimoine naturel N 60%

Attaches a la région
Culture & Histoire

Découverte

. 39%
. 34%
. 32%

e 73%
. 40%
. 32%
. 30%

. 28%

e 19%

m 17%

M 16%

W 15%

Patrimoine naturel NN 72%

Culture & Histoire
Découverte

Plages

Attaches a la région
Gastronomie
Climat

Proximité

Pas trop de touristes

Patrimoine naturel I 68%
Culture & Histoire N 48%

Proximité M 24%
Hébergement gratuit Il 19%
Plages W 17%
Gastronomie Wl 14%
Pas trop de touristes Bl 14%

Découverte [N 42%
Attaches a la région [ 26%

Proximité B 20%

Hébergement gratuit Wl 14%

Patrimoine naturel [N 68%
Découverte N 37%
Culture & Histoire I 35%
Attaches a la région I 34%

Hébergement gratuit

Gastronomie

Proximité

I 47%
I 41%
. 29%
N 24%
e 21%
m 18%
. 18%

m 1%

Patrimoine naturel
Culture & Histoire
Découverte
Attaches a la région
Gastronomie

Hébergement gratuit

Gastronomie Bl 17% Proximité
Climat B 16% Plages
Climat
Plages ™ 12%
Patrimoine naturel N 67%

Plages W 27%
Climat B 22%

= 19%
o 17%
mo17%

Hébergement gratuit

Découverte M 35%
Plages W 34%

Attaches a la région [N
Culture & Histoire [

Proximité N

30%
26%
23%

Climat 8 20%

Diversité des activités Wl 1

. 19%

4%

I 59%
I 51%
I 41%
. 35%
m 18%

M 16%

. 16%

. 16%

o 14%
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== Préparation du séjour

Part des séjours préparés a [’avance

(Ensemble des Destinations)

704

Moyens de préparation du séjour

I 67%

Recherches internet
Guide voyage online
Recommandations
Guide papier
Brochures, magazines
Offices de tourisme
Vidéos promotionelle

Réseaux sociaux

Tourisme

%

R 22%
R 22%
P 16%
B 12%
W 7%

N 5%

B 5%

| | BRETAGN=®

des séjours préparés

Recherches internet

Guide voyage online 23%

Guide papier 23%

Recommandations 21%

72% des séjours préparés Brochures, magazines 13%

Offices de tourisme 7%
Recherches internet I 67%  \igsos promotionelle 6%
Guide voyage online I 24% PESErTE SOEEUR 6%

Recommandations Wl 22%

Guide papier M 20%
Brochures, magazines I 9%
Offices de tourisme MW 6%
Vidéos promotionelle W 5%

Réseaux sociaux B 4% Recommandations

70%

71 % des séjours préparés

Recherches internet
Recommandations
Guide voyage online
Guide papier
Brochures, magazines
Vidéos promotionelle
Offices de tourisme

Réseaux sociaux
6 9% des séjours préparés

Recherches internet I 62%

24%

Guide voyage online Wl 16%
Guide papier Wl 16%

des séjours préparés

Recherches internet 65% Réseaux sociaux M 6%
Guide papier 24% Vidéos promotionelle I 3%
Guide voyage online 24%
Recommandations 22%
Brochures, magazines 13%
Offices de tourisme 8%
Vidéos promotionelle 6%
Réseaux sociaux 5% Recherches internet

Guide voyage online
Recommandations
Guide papier
Brochures, magazines
Offices de tourisme
Réseaux sociaux
Vidéos promotionelle

Brochures, magazines Bl 10%
Offices de tourisme M 7%

6 8% des séjours préparés

I 69%
. 25%

. 23%

. 21%

. 14%

74% des séjours préparés

Recherches internet I 71%
Guide voyage online I 26%

Recommandations I 21%
Guide papier I 19%

Brochures, magazines Bl 10%

Offices de tourisme M 7%

Vidéos promotionelle M 7%

77% des séjours préparés

Recherches internet N 6

Guide voyage online W 28%

Guide papier W 22%

Recommandations B 19%
Brochures, magazines W 13%
Offices de tourisme M 7%
Vidéos promotionelle B 5%

e 64%
. 24%

. 22%

. 16%

s 15%

= 9%

u 6%

B 5%

Réseaux sociaux B 4%

70% des

Recherches internet
Guide voyage online
Recommandations
Guide papier
Brochures, magazines
Offices de tourisme
Réseaux sociaux
Vidéos promotionelle

Réseaux sociaux M 5%

78% des séjours préparés

Recherches internet I 67%
Guide voyage online N 25%
1% Recommandations W 24%
Guide papier I 19%
Brochures, magazines Wl 12%
Offices de tourisme M 7%
Vidéos promotionelle M 6%
Réseaux sociaux B 5%

séjours préparés
I 74%
. 21%

. 19%

. 15%

e 12%

m 6%

m 5%

N 3%
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Dépo6t de contenu sur internet 28%

28»

Réseaux sociaux 83%

Plateforme de réservation 18% 3 1% .
P Réseaux sociaux [N 84%
Part des visiteurs comptant \ . B S
déposer du contenu en ligne 28% Plateforme de réservation [l 18%
. . Autre 5% Réseaux sociaux [ 31%
(Ensemble des Destinations) Site davis de voyageurs [l 8%
Réseaux sociaux _ 83% Plateforme de réservation [l 19%
Autre | 3%
Plateforme de réservation - 21% 23% Site d'avis de voyageurs . 10%
Site d'avis de voyageurs . 9% Autre I 6%
7(y Réseaux sociaux [ 83%
(o] Autre | 4%
Plateforme de réservation - 19%
31% 315
\ Site d'avis de voyageurs I 5% %
26%
Vi I 7 Réseaux sociaux _ 83%
Reéseaux sociaux [N 8o
R _ 81% Plateforme de réservation 15%
_— \ - Plateforme de réservation - 20%
~ Platef de ré ti 19% Site d'avis de voyageurs 12%
OU ? ateforme de reservation - 25% . Site d'avis de voyageurs . 12%
Site davis de voyageurs [l 10% Autre I 6% A I %
Plateforme de réservation 18%
- 27%
, . Site d'avis de voyageurs . 9%
Plateforme de réservation - 18%
Autre I 5% Réseaux sociaux [N 82%
Plateforme de réservation - 18%
Site d'avis de voyageurs I 8%

Site d'avis de voyageurs . 9%

Autre l 8%

Autre I 5%

Tourisme
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———— Le séjour

Tourisme
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| , . .
== Récurrence de visite 67%

B En dehors de ce séjour, aviez-vous déja séjourné dans la région ? (en % des séjours) 73%
1 fois 17%
2 fois 18%
3 fois 11% 1 fois m— 19% 62%
66% 4fois 8% 2fois W 15%
N 7 e 5 fois 14% 3 fois N 12%
Part des visiteurs déja venus en Bretagne Entre 6 et 10 fois o i, - 1fois ME— 18%
(Ensemble des Destinations) 1 fois NN 14% Plus de 10 fois 12% 5fois M 12% R e
2 fois mm—16% Entre 6 et 10 fois [ 20% s L 7
3 fois . 11% Plus de 10 fois M 15% s L 72
4fois WM 6% 70% 5 fois M 12%
5 fois N 15% Entre 6 et 10 fois M 15%
Entre 6 et 10 fois N 17% Plus de 10 fois M 9%
Plus de 10 fois I 21% 1 fois IEEE— 24Y%
68% 2 fois M 11% 67%
3 fois M 13%
4fois Wl 6% 65% 1 fois I 16%
68% 5 fois WM 9%

2 fois NN 16%
Entre 6 et 10 fois NN 17%

- 1 fois WEEE  15% 3 fois M 12%
o A e I 2 fois m— 15% 4fois W 7%
e _123% 3fois W 10% 5fois W 11%
2 fois % q
. . . s , ) 4 fois W 7% Entre 6 et 10 fois NN 17%
Combien de fois au cours des 5 derniéres années ? 3fois W 14% 69% 5 fois M 15% Plus de 10 fois mm—" 21%

3 0y
4 fois W 8% Entre 6 et 10 fois I  19%
5 fois W  14%

. Plus de 10 fois I 20%
1 fois _ 15% Entre 6 et 10 fois M  16%

1 fois M 14%
3 0y
‘ . Plus de 10 fois M 15% 2 fois m 16%
2 fois [N 16% 3fois mmmm 12%
4 fois W 10%

3 fois [ 13% 5fois M 13%

Entre 6 et 10 fois I 20% 1 fois MmN 15%

4f0'|s _ 8% Plus de 10 fois W 15% 2 fois W 14%

3 fois W 13%

5 fois [ 14% T

5 fois NN 16%

Entre 6 et 10 fois [ 17%
Entre 6 et 10 fois [N 18% tPlus d:10fois — 16%
Plus de 10 fois [N 16%

70%

Source : Reflet 2022 - Tourisme Bretagne/Symeétris - Traitements et réalisation : Tourisme Bretagne
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Période de séjour

(en % des séjours)

Répartition des séjours
(Ensemble des Destinations)

33%

= Bord de saison
= Coeur de saison

Hors saison

Bord de saison : Avril a Septembre
Coeur de saison : Juillet - Aolit

Hors saison : Janvier a Mars et Octobre a Décembre

Tourisme ®

| | BRETAGN

24%

Bord de saison 41 %

Coeur de saison
Hors saison 3 2%
= Bord de saison

36% = Ceeur de saison

Hors saison

0,
37/’ = Bord de saison

= Coeur de saison
Hors saison

39% = Bord de saison

= Coeur de saison

Hors saison

23%

= Bord de saison

34%

Coeur de saison

Hors saison
35%

32%

= Bord de saison

Coeur de saison
Hors saison

33%

Source : Reflet 2022 - Tourisme Bretagne/Symeétris - Traitements et réalisation : Tourisme Bretagne

tourismebretagne.com Q

= Bord de saison

29%
= Bord de saison

= Ceeur de saison
Hors saison

34%

= Bord de saison
= Ceeur de saison
Hors saison
Coeur de saison
Hors saison

27%

29%
= Bord de saison

= Ceeur de saison

Hors saison
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Moyen de transport

Voiture NN 7.
Train Il 15%
Bateau, ferry, voilier I 10%

Avion B 7%
Répartition des séjours Camping-car / Fourgon W 6%
par mode de transport Bus, autocar | 2%
(Ensemble des Destinations) vélo | 2%
Covoiturage | 1%
Moto 0%
Voiture [ 81%
Voiture
Train I 11% T
Camping-car / Fourgon
AVion . 7% Avion

Bateau, ferry, voilier
Bus, autocar

B 5% ,
Vélo

Bateau, ferry, voilier
Covoiturage

o,
I 5 A) Moto

Camping-car / Fourgon

| 2%

Bus, autocar

Vélo | 2%

Covoiturage | 1%

Moto | 1%
Tourisme
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Voiture 82%
i )
Train [ 8% Voiture I 82%
. _ 0
Camping-car / Fourgon 8% Camping-car / Fourgon M 8% . o
- |
Bateau, ferry, voilier 7% Train W 7% Yotwure 83%
0 .
Avion 59% Train M 9%
® Bateau, ferry, voilier I 5% . 0,
vélo | 2% Camping-car / Fourgon W 7%
4% Avion B 5% -
Bus, autocar 1% Bateau, ferry, voilier W 7%
) Bus, autocar | 2% ; 9
Covoiturage 1% Moto | 2% svior bl
NS ° Bus, autocar | 2%
° Vélo | 1% .
Vélo | 1%
Covoiturage 2
ge | 1% Covoiturage | 1%
Voiture I 75% Moto 0%
Train M 11%
Camping-car / Fourgon M 9%
- o .
Bateau, ferry, voilier W 7% Voiture I 76% Voiture NN 69%
A 3 0, .
vion B 6% Camping-car / Fourgon B8 13% Train W 17%
B o .
82% Vélo B 6% Train W 7% Avion 1 12%
0 .
. Bus, autocar | 2% Bateau, ferry, voilier M 6% Camping-car / Fourgon M 8%
s Moto | 1% vélo I 5% Bus, autocar | 3%
P Covoiturage | 1% Avion I 4% Bateau, ferry, voilier I 3%
‘0
3% Bus, autocar | 1% vélo 1 2%
2% Covoiturage | 1% Covoiturage 1 2%
2% Moto 0% Moto | 1%
Voiture I 79%
1%
1% Train B8 13%
° Bateau, ferry, voilier W 7%
Camping-car / Fourgon B 6%
Avion B 6% Voiture N 79%
Bus, autocar | 2% Train W 10%
Véo | 1% Avion B 7%
Covoiturage | 1% Vélo B 7%
Moto 0% Camping-car / Fourgon B 5%
Bateau, ferry, voilier | 1%
Bus, autocar | 1%
Moto | 1%
Covoiturage | 1%
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Part des visiteurs ayant tenté de limiter
I’impact de leur séjour sur I’environnement
(Ensemble des Destinations)

87%

v

Ecogestes les plus courants
I 81%
Tri sélectif [N 73%
Consommation responsable [N 58%
Transports doux [N 48%
Economies d’énergie [ 36%
Transports collectifs [l 12%

Respect des sites

Hébergement écolabellisé | 3%

Tourisme
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Impact du séjour sur l'environnement

Respect des sites
Tri sélectif
Conso. responsable
8 7 % Tra.nsporl’:s dOL'|X
Economies d’énergie
Transports collectifs
Respect des sites NN 83%  Héberg. écolabellisé
Tri sélectif NN 72%
Conso. responsable N 57%
Transports doux [N 51%
Economies d’énergic 1M 34%
Transports collectifs Wl 16%
Héberg. écolabellisé 1| 4%

Conso. responsable

Economies d’énergie

88%

Transports collectifs

Héberg. écolabellisé

Respect des sites [T 86%
Tri sélectif T 80%
Conso. responsable [ 61%
Transports doux B 41%
Economies d’énergie N 39%
Transports collectifs B 7%
Héberg. écolabellisé | 3%

Respect des sites

88%

84%
74%
65%
49%
37%
8%
4%
91%

Tri sélectif NN 80%
I 79%
. 1%
. 41%
Transports doux M 36%

N 8%

| 2%

Respect des sites

Tri sélectif

Conso. responsable
Transports doux
Economies d’énergie
Transports collectifs

Héberg. écolabellisé

Conso. responsable

Economies d’énergie

Transports collectifs

90%

I 84%
. 76%

. 64%
. 43%
. 41%

I 6%

Héberg. écolabellis¢ | 3%

87%

Respect des sites [N 83%

Tri sélectif NN 71%

Conso. responsable [ 58%

Transports doux N 47%
Economies d’énergie I 34%
Transports collectifs Wl 15%
Héberg. écolabellisé | 3%

87%

Respect des sites

Tri sélectif

Conso. responsable
Transports doux
Economies d’énergie
Transports collectifs

Héberg. écolabellisé

[ 80%
[ 75%

Respect des sites

Conso. responsable

Econ

Transports collectifs

Héberg. écolabellisé

[ 86%

. 76%
[ 65%
[ 48%
[ 45%

N 7%

B 7%

88%

86%

Respect des sites

Tri sélectif

Conso. responsable
Transports doux
Economies d’énergie
Transports collectifs

Héberg. écolabellisé

R 79%

Tri sélectif NN 74%
Transports doux [N 59%

. 53%

omies d’énergie [ 38%

o 12%
I 4%

I 30%
I 68%
I 59%
I 47%
. 38%

Bl 23%

1 4%
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L’Hébergement

Tourisme
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Modes d’hébergement privilégiés 69%

Locatif 35%
Parents et amis 16% 54% 0%
'z A 70%
Part de I’hébergement marchand g Camping 145%
. . 66A) Résidence secondaire 13%
(Ensemble des Destinations) - ) Locatif NN 33%
Résidence de tourisme 7% Locatif GGG 34Y%
Sl Résidence secondaire 22% ocaxl
Locatif IG— 33% Hote 7% Parents et amis 21% Parents et amis 15%
Parents et amis 18% Camping W 9% Hotel I 12%
Résidence secondaire 11% Hotel B 7% Camping I 12%
Camping I 11% 41% Campingcar W 4% Résidence secondaire 11%
6 1 % Hotel Wl 8% Résidence de tourisme Wl 5%
Résidence de tourisme Wl 7%
Parents et amis 31%
[+)
Locatif NN 26% 5 1 A
Résidence secondaire 25% 5 4%
Camping I 5% Parents et amis 41%
v 67% Camping car M 5% Locati NN 21%
d’h , b t Hotel W 3% Locatif [N 30% Hotel I 18%
MOde e ergemen Locatif 329% Résidence secondaire 24% Chambre dhétes M 4%
Camping 21% Parents et amis 19% Camping car M 4%
Locatif [N 28% Parents et amis 15% N Camping M 9% Résidence secondaire B 3%
o Résidence secondaire 14% 596 CampingAcar . 7%
Parents et amis 20% Hotel M 5% Hotel Il 6%
Résidence de tourisme 5% Locatif N 25%
Résidence secondaire 15% Parents et amis 20%
Résidence secondaire 18% 587
Camping _ 14% Camping WINNEN 17% b
Hotel B 7%
Hatel - 8% Résidence de tourisme M 4% Résidence secondaire 21%
Locatif N 21%
Résidence de tourisme [l 4% Camping W 20%
Parents et amis 19%
Camping car [ 3% Hotel W 8%

Résidence de tourisme M 4%

Chambre d'hotes B 2%

Village de Vacances [l 2%

Tourisme
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Réservation de I’hébergement 71%

Réservation en ligne
(Ensemble des Destinations)

70%

v
Sites internet privilégiés
Airenb [ 26%
Booking [ 24%
site de thébergeur [N 22%

Gites de France [l 7%
Abritel [l 3%
Sitedu CE | 2%

Accor | 2%

Tourisme
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0,
AirBnb 27% 70/)
Booking 24%
Site de [’hébergeur 18% AirBnb I 33% 74%
66% Gites de France 9% Booking NN 25%
Abritel 4% Site de ’hébergeur I 17%
Site du CE 2% Gites de France mmm 9% Booking NN 29%
AirBnb WS 31% oo brivées | 2% i P AirBnb I 26%
Booking NN 25% Sitedu CE 1 1% Site de ’hébergeur I 20%
Site de ’hébergeur N 19% Le bon coin 1 1% Gites de France WMl 7%
Gites de France Wl 7% 0, Abritel I 4%
Abritel B 2% 70/’ Le bon coin | 1%
Accor B 2% Ventes privées | 1%
Sitedu CE B 2% Site de ’hébergeur IS 33% o
AirBnb N 21% 75 A
Gites de France I 19%
Booking NN 16% 65%
72‘y ey | 102 Booking NN 35%
(] ) AirBnb I 25%
TR A A AirBnb IR 29% Site de ’hébergeur I 17%
Abritel I 1%

Site de ’hébergeur
AirBnb

Booking

Gites de France
Abritel

Site du CE

Le bon coin

— 29%

[ 26%
[ 20%
6%

= 4%

m 3%

0 2%

Booking ImmmmEE 25%

Site de ’hébergeur N 20%
Gites de France Wl 9%
69% Ventes privées | 2%
Le bon coin B 2%
Box Cadeau I 1%
Booking N 24%
AirBnb I 23%
Site de 'hébergeur I 23%
Gites de France W 6%
Abritel B 4%
Accor W 3%
SiteduCE B 2%

Site de l’hébergeur
Booking

AirBnb

Gites de France
Site du CE

Le bon coin

Abritel

Gites de France Wl 7%
Box Cadeau W 3%
Accor B 2%
Abritel 1 1%

71%

e 27%
[ 25%
—— 23%
= 5%
= 4%
m 3%
m 3%
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== Réservation de I’hébergement 27% \

Hébergeur 66% 2900
Comité d'entreprise 12% \
- ) . o Particulier [ 8% Hébergeur IEEEG—_—__—_73% 24%
A l’accueil, en agence, par mail ou par téléphone 399 Centrale de réservation | 6% Centrale de réservation M 9%
. . (] .
(Ensemble des Destmatlons) Agence de voyages 4% Particulier W 9% ) .
Agence immobilicre | 3% Sonicieiicnize B 5% N A
Agence de voyages 1 2% Centrale de réservation M 9%
Heéb: I 74 -
Comital et erge'ur = i 74% Agence immobiliere | 2% g ieier L
omité d'entreprise
. P ) 3 0 Office de tourisme | 1% Agence de voyages Ml 8%
Particulier M 6% 27/) Comité d'entreprise M 6%
o Centrale de réservation | 4% Agence immobiliere 1 2%
o Agence de voyages B 4% Office de tourisme | 1%
Office de tourisme I 3% Heébergeur INEEEG—_— 7 1% \
Comité dentreprise Il 12% 23%
Particulier I 9% 35%
Centrale de réservation W 5% Héb 74%
ébergeur NG
26% Office de tourisme | 1% - .
Ny i Comité dentreprise WMl 7%
Agence de voyages | 1% Hébergeur [ 85%
Agence de voyages Wl 7%
Auprés de qUi ? Hébergeur 64% Gl € [ESEEE l 8% Centrale de réservation Wl 6%
Comité dentreprise 14% \ Particutier [I 4% Particulier W 5%
Particulier 9% . .
Hébergeur _ 70% Centrale de réservation 7% 29% g [ S
Agence de voyages 4% Comité dentreprise | 1%
, o Office de tourisme 1% o
. ' . é |
Comité dentreprise [ 10% pgence mmasione | 1 Hébergeur 5
Comité d'entreprise Il 12% \
Particulier [l 7% Particutier M 7% 28%
Centrale de réservation B 5%
, Agence de voyages | 4%
. o .
Centrale de réservation [l 7% Adesce immebitiare | 1% Hébergeur 69%
Comité dentreprise [l 14%
Agence de Voyages I 4% Centrale de réservation M 7%
Particulier B 5%
. . Agence de voyages | 3%
Office de tourisme | 1% g yag
Office de tourisme | 1%

Agence immobiliére | 1%

Tourisme
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Délais de réservation de I’hébergement 27%

30%

Jour méme ou veille 5%
Semaine précédente 11% \
, . . . \ 815 jours 11% Jour méme ou veille M 5% 30%
Réservation de derniére minute 29% 15 30 jours 17% Semaine précédente W 8%
. : -y 1a3 mois 26% 8a 15 jours I 17%
(Moins de 15 jours a l avance) 33 6 mois 16% BAT ;ours 17% Jour méme ou veille Wl 7%
Jour méme ou veille Il 6% Plus del6/mois 9% 133 mois 27% Semaine précédente I 11%
Semaine précédente I 11% 33 6 mois 15% 8a15jours M 12%
8a15jours NN 13% Plus de 6 mois 7% 15 a 30 jours 17%
15 a 30 jours 19% 29“ 1a 3 mois 26%
o 1a 3 mois 28% bd 3 a 6 mois 16%
3 1 /o 3 a 6 mois 12% Plus de 6 mois 7%
Plus de 6 mois 8% Jour méme ou veille Il 8%
Semaine précédente I 9% 40%
8a15jours MM 12%
15 a 30 jours 14% 36% .
25‘y I p— 35% Jour méme ou veille I 9%
v o P o 9% Semaine précédente I 15%
] ] . o . Jour Tnéme’Ol{ veille N 9% 8a15jours NN 15%
Delai de rése rvat]on Jour méme 1L o Semaine piecedénte . 14% 15 a 30 jours 17%
Semaine précédente 10% 8 "f‘ 15 jours N 13% 1 a 3 mois 27%
8 a 15 jours 10% \ 15 a 30 jours 17% 326 mois 11%
Jour méme ou veille [l 6% 15330 jours 14% 31% 143 mois 24% Plus de 6 mois 3%
14 3 mois 26% AL &
. ., R . N Plus de 6 mois 6%
Semaine precedente - 1 2% 3a6 moTs 19% Jour méme ou veille B8 5%
Plus de 6 mois 10%

8a15jours [ 13%

15 a 30 jours 17%
1 a 3 mois
3 & 6 mois 14%
Plus de 6 mois 7%
Tourisme
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28%

Semaine précédente N 14%
8a15jours N 12%

15 a 30 jours
1 a 3 mois

3 a 6 mois
Plus de 6 mois

16%
27%
15% Jour méme ou veille
6% Semaine précédente
8 a 15 jours

15 a 30 jours
1a 3 mois

3 a 6 mois
Plus de 6 mois

3 1»

6%
. 12%
. 12%
17%
27%
14%
5%
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== (Criteres de choix de I’hébergement

Principaux critéres de choix
(Ensemble des Destinations)

Localisation

Prix

Réservation en ligne
Avis de consommateurs
Décoration, style
Adapté aux familles
Classement

Piscine

Tourisme

I 74%
I 58%
I 30%

N 23%

B 20%

B 17%

B 15%

B 14%

BR=ZTAGN=®

Localisation I 76%
I 55%
I 32%

. 23%

. 19%

m 13%

me 13%

m 12%

Prix

Réservation en ligne
Avis de consommateurs
Décoration, style
Conditions d’annulation
Adapté aux familles
Classement

Localisation

Prix

Réservation en ligne
Avis de consommateurs
Classement

Piscine

Décoration, style
Adapté aux familles

Localisation
Prix

Réservation en ligne

— 7 7%

Avis de consommateurs

Adapté aux familles

Décoration, style

Classement

Originalité

Localisation

Prix

Originalité

Décoration, style

Réservation en ligne

74% Piscine

57% Avis de consommateurs

28% Adapté aux familles

24%

18%
18%
18%
17%

Localisation

Réservation en ligne
Avis de consommateurs
Adapté aux familles
Décoration, style
Piscine

Classement

Prix

I 58%
I 43%
I 30%
—— 29%
— 27%

. 20%

. 19%

- 18%

Localisation
Prix
Réservation en ligne
Décoration, style
Avis de consommateurs
Adapté aux familles
Classement
Originalité
e 73%
I 58%
. 29%
. 22%
. 21%
. 17%
. 17%
e 15%

Réservation en ligne
Avis de consommateurs

Décoration, style

81%
54% Localisation
33% Prix . 60%
25% Réservation en ligne N 31%
23% Avis de consommateurs N 30%
16% Décoration, style N 22%
15% Conditions d’annulation Bl 14%
14% Adapté aux familles Wl 14%
Originalité WM 12%

Adapté aux familles

Localisation

— 7 8%

I
I 32%
. 25%
. 22%
. 18%
. 18%
. 12%

Prix

Classement

Piscine

Localisation

Prix

Réservation en ligne

I 64%  Avis de consommateurs

. 58% Décoration, style

. 29% Classement

. 24% Originalité

. 17% Conditions d’annulation
e 16%
e 14%
e 14%

Localisation
Prix

Réservation en ligne

Avis de consommateurs

Piscine

Adapté aux familles
Décoration, style
Classement

———76%
e 60%
I 29%

. 23%

. 19%

. 18%

. 18%

. 16%

58%

I 69%
I 59%
I 33%
I 27%

. 25%

. 17%

mm 15%

mm 13%
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Les activites
pratiquées

Tourisme ®
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| o
mmm | es activités de loisirs (1/2)

Activités de loisirs pratiquées lors du séjour
(Ensemble des Destinations)

Promenade a pied |G 93%
Restaurants [N 69%
Plage, baignade [ 43%
Marché [N 42%
Café, Bar [N 39%
Découverte des spécialités [N 38%
Shopping [ 33%
Promenade a vélo [l 21%

Parc animalier [l 17%

Tourisme ®

| | BRETAGN

Promenade a pied N 93%

Restaurants [N 68%
Plage, baignade I 43%
Café, Bar [ 43%
Découverte des spécialités N 36%
Marché I 31%
Shopping [ 28%
Parc animalier N 27%

Promenade a vélo [

Promenade a pied
Restaurants

Plage, baignade

Marché

Découverte des spécialités
Café, Bar

Shopping

Promenade a vélo

Parc animalier

Promenade a pied 97%
Restaurants 72%
Plage, baignade 52% Promenade & pied IS 95%
Marché 47% Restaurants NN 69% Promenade a pied NN 95%
Découverte des spécialités 41% Marché N 51% Restaurants [N 74%
Café, Bar 41% Plage, baignade [N 48% Plage, baignade NN 45%
Shopping 26% Découverte des spécialités [N 44% Découverte des spécialités [N 45%
Promenade a vélo 21% Café, Bar N 43% Marché I 40%
Parc animalier 15% Shopping N 27% Café, Bar IENEEM 39%
Promenade a vélo Il 18% Shopping I 38%
Parc animalier B 11% Parc animalier Il 20%
Promenade a pied IS 83% Promenade avélo Il 17%
Restaurants [N 58%
22% G Balr i Promenade a pied N 89%
Marché I 32%

[ 94%
[ 72%
[ 53%
[ 47%
[ 45%

. 40%
s 37%
e 20%
M 12%

Plage, baignade [N

— 70% -
31% RSN 70% Promenade & pied INEEG—_—_— 94%

Café, Bar [N 54%

. PRI 0
Découverte des spécialités M 30% Restaurants [N 73%

Découverte des spécialités TN 43%

& 0,
Shopping I 29% Café, Bar NN 48%

Marché I 36%

A 0y
Promenade a vélo Il 25% Marché¢ I 45%

Shopping NN 36%

4 S X
Entretien, jardinage Wl 16% Découverte des spécialités [N 44%

Promenade a pied
Restaurants

Plage, baignade

Marché

Découverte des spécialités
Café, Bar

Shopping

Promenade a vélo

Parc animalier

Promenade a vélo [ 33%
Plage, baignade I 32%
Parc animalier [ 24%
. 92%
e 66%

Shopping I 34%
Plage, baignade NN 29%
Promenade avélo Il 19%

Parc animalier Il 11%

. 51%

f—46% Promenade a pied [N 89%
— 38% Restaurants S 70%
i 38% Plage, baignade N 54%
—33% Marché W 43%

= 30% Découverte des spécialités N 36%

m 15%

Café, Bar M 36%

Shopping I 33%

Promenade a vélo M 32%
Parc animalier I 24%
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|
mmm | es activités de loisirs (2/2)

Activités de loisirs pratiquées lors du séjour
(Ensemble des Destinations)

Entretien, jardinage
Festival, concert, théatre
Parc de loisirs

Foire, brocante

Péche

Piscine, centre aquatique
Spa, massage, sauna
Thalassothérapie

Escape game, géocaching

Tourisme

BR=TAGN

I 8%
I 8%
RN 7%
I 7%

BN 5%
N 4%
N 4%
M 2%
B 1%

-®

Festival, concert, théatre N 7%
Foire, brocante [ 5%
Entretien, jardinage [ 5%

Piscine, centre aquatique 7%
Parc de loisirs 7%
Péche 7%
Entretien, jardinage 7%
Festival, concert, théatre 6%
Foire, brocante 6%
Spa, massage, sauna 4%
Thalassothérapie 2%
Escape game, géocaching 1%

Parc de loisirs I 5%
Péche NN 4%
Spa, massage, sauna [ 4%
Piscine, centre aquatique I 3%
Thalassothérapie W 1%

Escape game, géocaching M 1%

Festival, concert, théatre
Entretien, jardinage
Foire, brocante

Parc de loisirs

Péche

Piscine, centre aquatique
Spa, massage, sauna
Thalassothérapie

Escape game, géocaching

I 10%
9%
8%
s 5%
[ 5%
3%

3%

2%

m 1%

Festival, concert, théatre

Entretien, jardinage I 8%
Foire, brocante N 8%
Foire, brocante NN 8%
TR il hédtre N 6%
estival, concert, théatre
Parc de loisirs N 6%
Parc de loisirs [ 5%

Piscine, centre aquatique

Péche N 5%

Spa, massage, sauna I 3%
Thalassothérapie M 1%
Escape game, géocaching M 1%

Parc animalier IS 10%
Festival, concert, théatre N 10%
Foire, brocante [N 9%
Spa, massage, sauna N 7%
Parc de loisirs I 6%
Piscine, centre aquatique Il 3%

Péche @ 1%
Escape game, géocaching M 1%

Thalassothérapie W 1%

Entretien, jardinage

Parc de loisirs

Festival, concert, théatre
Foire, brocante

Péche

Piscine, centre aquatique
Spa, massage, sauna
Thalassothérapie

Escape game, géocaching

Entretien, jardinage
Festival, concert, théatre
Parc de loisirs

Spa, massage, sauna
Foire, brocante

Piscine, centre aquatique
Escape game, géocaching
Péche

Thalassothérapie

— 10%

9%
9%

7%

6%
. 4%
. 3%
2%
B 1%

. 4%

Entretien, jardinage I 4%
Spa, massage, sauna [l 3%

Péche I 3%

Piscine, centre aquatique [l 3%

Thalassothérapie Wl 2%

Escape game, géocaching M 1%

I 10%
e 9%

|
|
. 4%
. 3%
. 3%
2%
0%

7%
7%

Parc de loisirs

Entretien, jardinage

Festival, concert, théatre

Péche

Foire, brocante

Piscine, centre aquatique

Spa, massage, sauna

Thalassothérapie

Escape game, géocaching

Festival, concert, théatre
Foire, brocante
Entretien, jardinage

Parc de loisirs

Spa, massage, sauna
Piscine, centre aquatique
Escape game, géocaching
Péche

Thalassothérapie

9%
- 8%
. 8%
. 6%
6%
. 5%
. 4%
2%

n 1%

I 10%
I 7%
I 6%
I 6%
. 5%

. 4%

- 2%

. 2%

1%
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mmm | es activités de visite et de découverte

76%
72%

Villes & Villages

Sites naturels

Villes & Villages

Sites naturels

e 78%
I 69%

Musées, expositions I 30%
Parcs & Jardins N 27%

Activités de visite et découverte

pratiquées lors du séjour
(Ensemble des Destinations)

Villes & Villages
Sites naturels

Sites historiques
Musées, expositions
Parcs & Jardins

Tles

Balade en mer
Caves & Brasseries
Art contemporain
Croisiéres fluviales

Entreprises & Sites tech.

Tourisme

| BRETAG

I 74%
I 57%
I 42%
I 35%
I 28%

BN 20%

B 16%

N 5%

B 4%

I 3%

I 2%

n=®

Sites historiques 40% Sites historiques [N 43% Villes & Villages
fles 36% fles MmN 33% Sites historiques
Musées, expositions 34% Musées, expositions NN 28% Sites naturels
Villes & Villages I 67% gaicld Bt 28% Parcs & Jardins WM 26%
Sites naturels [N 63% Baladelenlpen 25% Balade enmer WEN 20%
Sites historiques N 34% Cenre & (REanss 6% Caves & Brasseries B 7% Balade en mer
Musées, expositions N 33% (O GETEEEIE | B Art c‘ontemporain I 4% iles
lles mmmmm 32% Croisiéres fluviales | 4% Croisieres fluviales 1 3% Caves & Brasseries
Entreprises & Sites tech. 1 3% B @

Parcs & Jardins I 24%
Balade en mer I 19%
Caves & Brasseries I 5%
I 4%
2%
Entreprises & Sites tech. | 2%

Art contemporain

Croisiéres fluviales

Villes & Villages
Sites naturels
Musées, expositions
Sites historiques
Parcs & Jardins
Balade en mer

Tles

Caves & Brasseries
Art contemporain
Croisiéres fluviales

Entreprises & Sites tech.

Entreprises & Sites tech. 2%

Villes & Villages

I 67%

Croisiéres fluviales

Entreprises & Sites tech.

e 76%
I 64%
. 56%

. 17%
o 12%
I 5%
1 4%
1 3%
1 3%

Villes & Villages

Sites historiques

Sites historiques N 45%

Musées, expositions N 40%
Balade enmer B 8%
fles @ 7%
I 5%

Villes & Villages

Sites naturels [N 53%
Sites historiques SN 51%
Parcs & Jardins [ 29% Villes & Villages
Musées, expositions Il 24% Sites naturels
Balade en mer M 9% Parcs & Jardins
83% fles W 8%
64% Art contemporain I 4%
38% Caves & Brasseries 1 3%
37% Entreprises & Sites tech. | 2%
25% Croisiéres fluviales | 1% Art contemporain
18% Croisiéres fluviales | 3%
17% Caves & Brasseries | 3%
8% Entreprises & Sites tech. | 2%
6%
4% Villes & Villages I 72%
4% Sites naturels I 60%
Sites historiques N 42%
fles mmmmm 38%

Musées, expositions
Parcs & Jardins
Balade en mer
Caves & Brasseries
Croisiéres fluviales
Art contemporain

Entreprises & Sites tech.

. 32%
. 25%
. 22%
5%
I 4%
I 4%
I 2%

Sites naturels

Musées, expositions
Sites historiques

Parcs & Jardins

Balade en mer

Tles

Entreprises & Sites tech.
Caves & Brasseries

Art contemporain

Croisiéres fluviales

Sites naturels
Parcs & Jardins
Musées, expositions
Balade en mer

Tles

Art contemporain
Caves & Brasseries
Croisiéres fluviales

Entreprises & Sites tech.

—— 74%
. 53%
. 53%
. 34%
. 25%

= 12%

u 7%

I 5%

I 4%

I 4%

I 3%

— 81%
I 57%
I 55%

I 80%
I 61%
I 53%
I 49%
I 47%
H 14%

m 12%

i 6%

B 6%

2%

I 1%
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Randonnée pédestre [N 83%

| Randonnée pédestre 83%
mmm | es activités sportives veoderowe [ 14% oderoue W 14% .
Course & pied, trail 10% Course a pied, trail l 9% Randonnée pédestre [N 74%
N VIT 6% viT I 5% Vélo deroute Il 14%
Nautisme traditionnel | 2% Golf | 2% Course & pied, trail ll 10%
Randonnée pédestre [N 76% Equitation 2% Nautisme traditionnel | 2% vitT I 5%
Vélo de route 1 17% Golf 1% Equitation | 2% Equitation | 2%
ACtiVitéS sportives Course a pied, trail [l 10% Nautisme de glisse 1% ‘Nautismfe deglisse | 1% ‘ B Golf | 2%
. , . vitT B 8% Act. & sensations fortes 0% Act. a sensations fortes 0% Nautisme traditionnel | 2%
prathuees lors d'u S'ejou r Nautisme traditionnel | 2% Nautisme motorisé 0% Nautisme motorisé 0% Nautisme de glisse | 1%
(Ensemble des Destlnatlons) Nautisme de glisse | 2% Act. a sensations fortes | 1%
Act. a sensations fortes | 1% Randonnée pédestre NN 68% Nautisme motorisé 0%
Equitation 9 Vélo de route Il 19%
Randonnée pédestre [N 71% ! ot : :;: viT m 12% e L TGN
Course a pied, trail [l 9% Vélo de route [ 21% Randonnée pédestre NN 75%

Nautisme motorisé 0%

A 0,
Vélo de route [ 18% . oo R ———
3 s o, N =0 3 [ S q
. . o Randonnée pédestre 75% Nautisme traditionnel | 1% Course a pied, trail | 4% Course & pied, trail W 8%
Course a pied, trail [l 10% b A A . - X

, ) Nautisme de glisse | 1% Equitation | 3% vit 1 5%

Vélo de route 16% ) 9 (]

VTT . 7‘y Course & pied, trail 10% Nautisme motorisé 0% Nautisme traditionnel | 1% Nautisme traditionnel | 3%

(4 VIT 7% Act. a sensations fortes 0% Nautisme de glisse 0% Nautisme de glisse | 2%

, Golf 0% Nautisme motorisé 0% o,
E itati 0, Nautisme traditionnel 2% ° g Golf 1%
quitation | 2% . o

Golf 0% Equitation | 1%

Nautisme de glisse 2% o

. Act. a sensations fortes 0% Act. & sensations fortes | 1%

. cps - o . %

Nautisme traditionnel* | 2% Equitation | 2% y o
Golf 1% Randonnée pédestre [N 67% autisme motorisé 0%
Golf I 2% Act. a sensations fortes 0% Vélo de route N 24%
Nautisme motorisé 0% Course a pied, trail 1 13%

Randonnée pédestre %
VIT B 9% p . 61%

Nautisme de glisse* | 1% ,
Equitation 2% Vélo de route I 30%
; : Course & pied, trail M 10%
Act. a sensations fortes* | 0% Golf | 2% ourse & pied, trai 6
2% vit @ 9%

Nautisme traditionnel
Equitation 9
Nautisme de glisse | 1% q I 3%

Nautisme motorisé* 9
‘ OA' 0% Golf | 2%

Nautisme motorisé
Nautisme traditionnel | 2%

Act. a sensations fortes 0%

1%

* Activités nautiques motorisées : ski nautique, wakeboard, jet ski...

* Activités nautiques Glisse : surf, kitesurf, paddleboard, planche a voile... Nautisme motorisé 0%
* Activités nautiques traditionnelles : kayak, catamaran, voilier, plongée, char a voile, aviron, marche aquatique...
* Activité a sensations fortes : parachute, escalade, parapente, deltaplane, saut a l’élastique...

Nautisme de glisse

Act. a sensations fortes 0%

Tourisme
=@ tourismebretagne.com Q_ | acteurs.tourismebretagne.bzh Q @

BR=TAGN




— Organisation des activités sur place

] Recherches internet 53%
Office de tourisme 29%
Guide de voyage 21%
Reco. entourage 20% Recherches internet NN 54%
Reco. hébergeurs / commercants 15% Rt I 47% Office de tourisme I 25%
Avis clients 4% e ctice NN 6% Reco. entourage I 21%
' Office de tourisme N 25% Guide de voyage NN 17%
Recherches internet NN  48% Guide de voyage W 18% ;
o Reco. hébergeurs / commercants I 14%
Reco. entourage NN 26% Reco. hébergeurs / commercants Wl 13% Avis clients B 6%
Office de tourisme NN 24% Avis clients W 5%
. . e, Guide de voyage I 17%
Organisation des activités Reco. hébergeurs / commercants W 13%
(Ensemble des Destinations) Avis clients B 5% Redisdimsiieed [ )4 Recherches internet EEG— 54%
Reco. entourage NN 25% Office de tourisme NN 34%
Office de tourisme [N 22% Reco. entourage NN 29%
Reco. hébergeurs / commercants I 12% Guide de voyage NN 17%
Recherches internet _ 48% Guide de voyage W 12% Reco. hébergeurs / commercants W 11%
Recherches internet NS 45% Ay Recherches internet I 51% VS clents M 6%
. X o Office de tourisme [N 32% Office de tourisme [ 36%
Office de tourisme _ 27A Reco. entourage I 22% Reco. entourage NN 21%
Guide de voyage [ 19% Guide de voyage W 17%
Reco. hébergeurs / commercants [ 15% Reco. hébergeurs / commercants B 13%
Reco. entourage _ 24% Avis clients 1 5% Avis clients B 6%
Recherches internet I 46%
Office de tourisme N 26%
Guide de voyage - 14% Reco. entourage N 22%
Guide de voyage N 14%
Reco. hébergeurs / commercants I 13% Recherches internet IS 51%
Reco. hébergeurs / commercants - 12% Avis clients B 5% Office de tourisme IENE—_GG  29%

Reco. entourage N 22%
Guide de voyage W 10%
AV'iS Clients l 5% Reco. hébergeurs / commercants Bl 9%
Avis clients W 4%

Tourisme

BR=T AGN_@ tourismebretagne.com Q_ | acteurs.tourismebretagne.bzh Q @



== Fréquentation des itinéraires touristiques

Fréquentation des

itinéraires touristiques
(Ensemble des Destinations)

I 3
W 7%

N 4%

N 4%

N 3%

GR 34 - Sentier des douaniers
Canal de Nantes a Brest

EV1 - La Vélodyssée

La Loire a vélo

EV4 - La Vélomaritime

Vélocéan

N 3%

Tourisme
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GR 34 - Sentier des douaniers
EV1 - La Vélodyssée

EV4 - La Vélomaritime

Canal de Nantes a Brest

La Loire a vélo

Vélocéan

GR 34 - Sentier des douaniers NN 47%

Canal de Nantes a Brest

EV4 - La Vélomaritime

7%
3%

EV1 - La Vélodyssée 1 2%

La Loire a vélo

Vélocéan

GR 34 - Sentier des douaniers
Canal de Nantes a Brest

EV1 - La Vélodyssée

EV4 - La Vélomaritime

2%
1%

La Loire a vélo

Vélocéan

7%

7%

6%
2%
1%

60%

GR 34 - Sentier des douaniers
Canal de Nantes a Brest

EV4 - La Vélomaritime

EV1 - La Vélodyssée

La Loire a vélo

Vélocéan

Canal de Nantes a Brest NN 37%

GR 34 - Sentier des douaniers

I 21%

EV1 - La Vélodyssée I 12%

EV4 - La Vélomaritime

43%
5%
3%
3%
3%
2%

La Loire a vélo

Vélocéan

m 5%
H 4%

5 3% Canal de Nantes a Brest I 29%

GR 34 - Sentier des douaniers N 20%

GR 34 - Sentier des douaniers NN 34%
EV4 - La Vélomaritime Wl 7%
LaLoireavélo B 3%

I 53%

m 7%

= 6% EV1 - La Vélodyssée B 3%
3% Canal de Nantes a Brest I 2%
5 3% Vélocéan | 1%
I 2%

GR 34 - Sentier des douaniers NN 23%
Canal de Nantes a Brest Il 7%
La Loireavélo W 4%
EV4 - La Vélomaritime M 4%
EV1 - La Vélodyssée M 4%

Vélocéan B 2%

EV1 - La Vélodyssée W 12%

LaLoireavélo M 4%
Vélocéan B 3%

EV4 - La Vélomaritime I 2%

GR 34 - Sentier des douaniers N 33%

Canal de Nantes a Brest Bl 7%
La Loireavélo B 3%

EV1 - La Vélodyssée B 3%

Vélocéan B 3%

EV4 - La Vélomaritime B 3%

GR 34 - Sentier des douaniers N 22%
Vélocéan B 11%
EV1 - La Vélodyssée W 11%
La Loire a vélo W 10%
Canal de Nantes a Brest 1l 10%
EV4 - La Vélomaritime B 3%
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Pas envie NN 38%

— Pas envie 34%
N | ’ ivité 1 * Pas le temps 28% Conditions météo NN 29%
| Non prath ue d aCt.Iv.IteS naUtl q ues Conditions météo 25% Pas le temps [N 26% Pas envie NN 36%
Eau trop froide 18% Eau trop froide I 14% Pas le temps [N 34%
Incapacité (santé, enfants) 8% Paspensé¢ [l 8% Conditions météo [ 21%
Pas envie I 36% Pas pensé 7% Incapacité (santé, enfants) [l 8% Eau trop froide M 13%
Conditions e Tropcher 1 7% Trop cher M 5% paspensé W 10%
Raisons de non pratique Pasle temps NN 30% |;possible sur lieu de séjour 3% Impossible sur lieu de séjour W 4% Trop cher Il 8%
' J Eau trop froide NN 15% L'offre ne me correspond pas 2% Complet | 2% Incapacité (santé, enfants) [l 8%

d’activités nautiques
(Ensemble des Destinations)

Paspens¢ Il 8%
Trop cher Il 7%
Incapacité (santé, enfants) [l 6%

L'offre ne me correspond pas | 2% Impossible sur lieu de séjour B 3%

Complet 1%
L'offre ne me correspond pas I 2%
Pas envie NN 46% Complet | 1%
Pas le temps [N 31%
Complet I 2% Conditions météo I 21%
Impossible sur lieu de séjour [ 15%

Eau trop froide Wl 7%

Impossible sur lieu de séjour [l 4%

Pas envie [N 34%
. 32%

Pas envie N 40%
Pas le temps [N 28%
Conditions météo N 20%

Pas le temps NN 38%
Pas envie NN 34%
Conditions météo [N 22%

L'offre ne me correspond pas | 1%

Pas le temps

. ., o Pas envie 36% Paspens¢ Wl 7% Impossible sur lieu de séjour [N 18%
Conditions météo _ 24/) . o Impossible sur lieu de séjour I 13%
Pas le temps 26% Incapacité (santé, enfants) [l 5% Eau trop froide Bl 7%
" . o Paspens¢ I 9%
E t froide - 1 2¢y Conditions météo 22% Tropcher M 5% Pas pensé [ 6% o
au tro roi o , Eau trop froide [l
p ° Eau trop froide 14% L'offre ne me correspond pas I 2% Incapacité (santé, enfants) [ 6% A
Incapacité (santé, enfants)
P , - 9‘y Incapacité (santé, enfants) 10% Complet | 1% Trop cher M 5% P ( °
S pense Trop cher %
as p (0] Trop cher 8% L'offre ne me correspond pas ll 3% P —
L'offre ne me correspond pas | 3%
A A 0, Pas pensé 7% Complet 0% pond p: 3%
Incapacité (santé, enfants) [l 8% T Complet 1 1%
Impossible sur lieu de séjour 4% Pasenvie I 31%
L'offre ne me correspond...] 2% Pas le temps N 30%

TrOp cher - 8% Pas envie [N 32%

Pas le temps [N 31%
Conditions météo [N 24%
Eau trop froide [ 12%
Trop cher I 11%
Paspens¢ I 11%
Incapacité (santé, enfants) Il 8%

Complet | 1% Conditions météo N 25%

Eau trop froide [ 13%
Incapacité (santé, enfants) I 10%
Pas pensé I 9%
Trop cher 1 8%

Impossible sur lieu de séjour W 4%

Impossible sur lieu de séjour Il 6%

I 2%

L'offre ne me correspond pas

Complet | 1%

L'offre ne me correspond pas I 2%

Impossible sur lieu de séjour [l 4%
Complet | 2% P : g

L'offre ne me correspond pas I 2%

Complet | 1%

* Activités nautiques motorisées : ski nautique, wakeboard, jet ski...
* Activités nautiques Glisse : surf, kitesurf, paddleboard, planche a voile...
* Activités nautiques traditionnelles : kayak, catamaran, voilier, plongée, char a voile, aviron, marche aquatique...
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Les indicateurs clés
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— Satisfaction des visiteurs

Satisfaction globale
(Ensemble des Destinations)

8,8 /10

Gastronomie & Produits locaux
Hospitalité

Patrimoine historique
Itinéraires Rando & Vélo
Préservation de l'environnement
Propreté des lieux publics
Activités culturelles et de loisirs
Artisanat local

Animation, ambiance

Shopping, magasins

Tourisme
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-®

I 8,6
I 8,5
I 8,5
I 8,5
. 8,4
I 8,3
. 8,2
. 8,0
7,9
. 7,8

Satisfaction globale

8,8/10

Itinéraires Rando & Velo NN 8 5
Hospitalit¢ I 8 5

Préservation de lenvironnement NN 8,4
Patrimoine historique [N 8 4

Gastronomie & Produits locaux [ 8,4
Propreté des lieux publics
Activités culturelles et de loisirs = 8 2
Artisanat local Wl 7,7
Animation, ambiance N 7,7
Shopping, magasins Wl 7,5

Satisfaction globale

Gastronomie & Produits locaux
Hospitalité

Patrimoine historique
Itinéraires Rando & Vélo
Préservation de l'environnement
Propreté des lieux publics
Activités culturelles et de loisirs
Artisanat local

Animation, ambiance

Shopping, magasins

/10

Satisfaction globale

/10
Itinéraires Rando & Vélo 8,7
Hospitalité 8,7
Gastronomie & Produits locaux 8,7
Patrimoine historique 8,6
Préservation de l'environnement 8,5
Propreté des lieux publics 8,5
Activités culturelles et de loisirs 8,2

Artisanat local 8,0
Animation, ambiance 7,8
Shopping, magasins 7,7

Satisfaction globale

9’0/10

Gastronomie & Produits locaux . 8 7

Patrimoine historique I 8,7
Hospitalit¢ s 8,6

Itinéraires Rando & Vélo I 8,6

Préservation de lenvironnement N 8 5

Propreté des lieux publics [ 8,3

Activités culturelles et de loisirs I 8,3

Artisanat local s 8,0
Shopping, magasins [ 8,0

Satisfaction globale Animation, ambiance W 7,9

8,8/10

Hospitalité IEEG—_— 8,7

Patrimoine historique IS 8,7
Gastronomie & Produits locaux N 8,6
Itinéraires Rando & Vélo N 8,5

8,8/10

Patrimoine historique

Satisfaction globale

Satisfaction globale

8,91

Patrimoine historique

|
Gastronomie & Produits locaux  INEG_—_
Hospitalité  INEEG—_—_—

Itinéraires Rando & Vélo I
Propreté des lieux publics N 8,3
Préservation de l'environnement NN 8,3
Activités culturelles et de loisirs NN 8,2

Artisanat local N 8,0

s 8,0

Shopping, magasins I 7,9

Animation, ambiance

Satisfaction globale

8,8/10

Patrimoine historique
Gastronomie & Produits locaux
Hospitalité

Préservation de l'environnement NN 8,4 — 8,7
Propreté des lieux publics N 8,4 Hospitalite s 8,7 ftnéraires Rando & Vélo
Activités culturelles et de loisirs N 8,2 Gastronomie & Produits locaux I 8,7 e
57 Artisanat local w82 Itinéraires Rando & Vélo s 8, , Propreté des lieux publics
3,,6 Animation, ambiance W 7,9 Préservation d’e lenv'lronneme'nt e 8,5 Preservano: ée ler1v1ronn§ment
. Shopping, magasins N 7,8 ' .F"roprete des lieux putfh'cs e 8,4 mmatlon‘, EMENES
’ Activités culturelles et de loisirs I 8,3 Artisanat local
8,6 Artisanat local e 8,3 Shopping, magasins
88, ’45 Satisfaction globale AN 3 8,0
82 8 ; 8 o Shopping, magasins [l 7.8
8,1 Gastronomie & Produits locaux [ 8,5 . .
8,0 Hospitalité s 8.5 Satisfaction globale
7,8 Itinéraires Rando & Vélo I 8,4 8 ’ 6 /10

Préservation de lenvironnement N 8, 4 Hospitalité I 8,4

Patrimoine historique [N 8,4 Itinéraires Rando & Vélo I 8 4

Propreté des lieux publics s 8 3 Gastronomie & Produits locaux [N 8 4

Activités culturelles et de loisirs I 8,1 Patrimoine historique SN 8 3

Artisanat local W 7,9 Propreté des lieux publics . 8,2

Animation, ambiance W 7,8 Préservation de lenvironnement [mmm 8,1
Shopping, magasins Wl 7,7 Activités culturelles et de loisirs s 8,0

Animation, ambiance

mm 7.8
Artisanat local W 7,8
. 7,7

Shopping, magasins

EE—— g
8,6
3,6
85
8,4
s 83
33
81
mmm 8,0
79
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|
== Recommandation du lieu de séjour

Net Promoter Score

Net Promoter Score
Promoteurs 72% 6 9
Net Promoter Score Neutres 25% Net Promoter Score
68 promoteurs [N 70% 70
Détracteurs 3%
Promoteurs _ 72% NS - 28% Promoteurs _ 72%
Détracteurs 1%
Net Promoter Score* Neutres [l 23% Net Promoter Score | Neures [ 26%
(Ensemble des Destinations)

Détracteurs I 5% 64 Détracteurs | 2%
6 7 promoteurs [ 66%

\% Neutres [ 32% Net Promoter Score
Net Promoter Score Net Promoter Score 68
72 Détracteurs | 2% 6 6
promoteurs ([ 72%
o,
3 Promoteurs [N 75%

promoteurs [N 67%

Neutres - 32%

Détracteurs | 1%

Neutres - 24%

27%

Neutres - 22%

Détracteurs | 4%

Détracteurs | 3%
= Promoteurs

Net Promoter Score

68

Promoteurs 71%
_ Net Promoter Score

Neutres - 25% 60

Neutres

Détracteurs

Détracteurs | 3%

promoteurs [ 64%
Neutres - 33%

Détracteurs | 3%

* Le NPS ou Net Promoter Score sert a mesurer la propension et la probabilité de recommandation d’une destination par ses visiteurs. Il permet par
un simple calcul d’évaluer la satisfaction et la fidélité des visiteurs a un moment T et de suivre l’évolution du rapport Visiteurs/Destination. Le Net

Promoter Score s’obtient grace a un calcul tres simple qui consiste a convertir le nombre de réponses par catégorie en taux. Il faut ensuite soustraire
le pourcentage de détracteurs (note entre 0 et 6) au pourcentage de promoteurs (note entre 9 et 10).

Tourisme
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Consommation touristique des visiteurs

Consommation touristique
(Ensemble des Destinations)

7, 1 Milliards d’€

%

Hébergement _ 36%
Alimentation _ 29%
Transport - 19%

Déplacement . 5%
Loisirs . 5%

Autre . 6%

Tourisme ®

| | BRETAGN

Hébergement
Alimentation
Transport
Déplacement
551 M€ Loisirs
Autre
Hébergement NN 36%
Alimentation IS 29%
Transport N 19%
Déplacement I 6%
Loisirs M 5%
Autre M 5%

813 M€

Hébergement N 38%
Alimentation [ 29%
Transport W 17%
Déplacement M 5%
Loisirs M 4%
Autre B 6%

42%
28%
17%
5%
4%
4%

216 M€

509 M€

Hébergement
Alimentation
Transport
Déplacement
Loisirs

Autre

Alimentation NN 30%
Hébergement N 28%
Transport NN 24%

Déplacement Wl 7%
Loisirs I 5%
Autre B 5%

1331 M€

Hébergement N 36%

Alimentation
Transport
Loisirs
Déplacement

Autre

[ 30%
. 18%

= 5%

= 5%

M 6%

1242 M€

s 35% Hébergement NN 37%
e 31% Alimentation NN 30%
e 18% Transport M 18%

m 5% Loisirs M 5%

m 5% Déplacement M 4%

m 7% Autre I 6%

123 M€

Hébergement N 32%
Alimentation I 29%
Transport BN 22%
Déplacement Il 6%

Loisirs B0 6%
Autre B 5%

929 M€

771 M€

Transport [N 29%
Alimentation NN 27%
Hébergement M 27%
Déplacement W 5%

Loisirs @ 5%
Autre l 6%

Hébergement NN 38%
Alimentation N 29%
Transport N 17%

Loisirs W 6%
Déplacement M 4%
Autre B 5%
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Consommation touristique des visiteurs

Dépense moy. journaliére
50,40 € / personne
Durée moy. de séjour

5,4 nuits

Budget moy. du séjour

Dépense moy. Journaliére 818 €

(Ensemble des Destinations)

54, 40 € / personne

Durée moy. de séjour
(Ensemble des Destinations)

6 9 4 nuits

Budget moy. du séjour
(Ensemble des Destinations)

1072 €

Tourisme ®

| BRETAGN

Dépense moy. journaliére

Dépense moy. journaliére

Dépense moy. journaliére

Durée moy. de séjour

Dépense moy. journaliére

Durée moy. de séjour 52, 30 €, personne 62, 50 € / personne
Durée moy. de séjour Durée moy. de séjour
Budget moy. du séjour 5,8 nuits 5,3 nuits
Budget moy. du séjour Budget moy. du séjour
916 € 1091 €
Dépense moy. journaliére
43,90 € / personne
Durée moy. de séjour . . a0
4.7 Dépense moy. journaliére
it Dépense moy. journaliére
s 7 NS . e 72,40 € / personne
Budget moy. du séjour , s
Durée moy. de séjour
588 € Durée moy. de séjour
3,0 nuits
Budget moy. du séjour
Budget moy. du séjour
ety , 566 €

Budget moy. du séjour

Dépense moy. journaliére

Durée moy. de séjour

Budget moy. du séjour

Dépense moy. journaliére

51 ,00 € / personne
Durée moy. de séjour
5,8 nuits

Budget moy. du séjour

971 €
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= | es indicateurs clés globaux

Volume de nuitées
(Ensemble des Destinations)

130,3 millions

Nombre de touristes
(Ensemble des Destinations)

20,5 millions

Consommation touristique
(Ensemble des Destinations)

7,1 milliards d’€

Tourisme

BR=ZTAGN=®

Volume de nuitées

Volume de nuitées Volume de nuitées

Nombre de touristes 9,7 miliions 19,9 miltions

Volume de nuitées .

Nombre de touristes Nombre de touristes
10,9 millions q _—

Consommation touristique 1.7 miltions 3,7 miltions

Nombre de touristes ’ . L.
Consommation touristique Consommation touristique
2, 0 miltions
509 millions d’€ 1 242 millions d’€
Consommation touristique
" Volume de nuitées
5 5 1 millions d’€

Volume de nuitées

Nombre de touristes

Consommation touristique

4, 9 miltions

Nombre de touristes L
Volume de nuitées

1 9 1 miltions Volume de nuitées

10,7 millions
Consommation touristique 2,6 millions .
Nombre de touristes
216 miltions d’e Nombre de touristes
3 5 5 miltions
650 000 o
Consommation touristique
Consommation touristique
: 771 mittions d’¢
1 23 millions d’€
Volume de nuitées
27, 2 millions
Nombre de touristes
Volume de nuitées
4,4 millions
1 8,2 millions
Consommation touristique
Nombre de touristes
1 331 millions d’¢
3 ) 1 miltions
Consommation touristique
929 millions d’¢

tourismebretagne.com Q acteurs.tourismebretagne.bzh Q Q



Suivez-nous sur les réseaux sociaux

Tourisme @

BR=TAGN=

Reflet/L

Comité regional du tourisme de Bretagne
1 rue Raoul Ponchon CS 46938

35069 RENNES Cedex

Tél. 02 99 28 44 30

tourismebretagne.com Q
acteurs.tourismebretagne.bzh Q
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