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Partons a la chasse aux idees
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ldee recue...

« Les touristes, ce sont des Parisiens, les
Britanniques ont deserte la région »
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ldee recue...

« Il N’y a que des seniors qui viennent en
Bretagne »
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ldee recue...

« Le tourisme en Bretagne, c’est le littoral
exclusivement »
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Espaces de sejour




ldee recue...

« lls sejournent tous chez les parents et a
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|dee recue ...

« Aujourd’hui, tout passe par Booking et AirBnB,
et a la derniere minute »
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ldee recue...

« Avec la LGV, ca va tout changer! »
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ldee recue...

« Avec les Smartphones, les OT ca ne sert plus a

rien»
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Organisation des activites sur place
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|dee recue ...

« Quand ils viennent en Bretagne, ce n’est que
pour la plage »
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Activités pratiquées

moyenne

Promenade, balade a pied (90%)
= Repos (54%)

= Marché (47%)

= Plage, baignade 42%)

= Découverte des spécialités
locales (33%)

Découverte d’une ville, d’'un
village (66%)

= Visite de sites naturels (52%)

= Visite de monuments, sites
historiques 45%)

= Balade en mer (24%)
Visite musées, expositions (22%)

Randonnée pédestre autonome
(46%)

= Vélo, VTT (17%)
= Nautisme : canoég, kayak,
catamaran, voilier, plongée... (7%)

= Glisse : surf, kitesurf, paddle,
planche a voile (3%)

= Randonnée pédestre guidée




Activités pratic
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- Péche - Bar - Entreprises * Shopping Entreprises - Fluvial
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e ucun sport . . . .  gar + Entreprises *
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Randonnée pédestre... . . . .
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gastro. « llc - * Nautisme - Festival - Péche - Sensations fortes Resto gastro. * Ike * . . - Bar

Bar - Entreprises - Fluvial * Fluvial




|dee recue ...

«De toute maniere, ils ne dépensent plus

rien »
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Dépenses moyennes
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En synthese

Le profil de la Destination Touristique
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. 7 502 000
‘58 1 202 000

Brest Terres Oceéanes '€ 317833 000
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Quimper Cornouaille

Origine
86% Allemagne
LY Royaume-Uni 31% .
Est 20% Belgique

Age : 39 ans
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